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Charakteristik

In die &rztliche Weiterbildungsordnung wurde die Zusatzbezeichnung ,Psycho-
therapie” anlasslich des 59. Arztetages vor Gber 50 Jahren eingefihrt. Die
folgenden Jahrzehnte haben gezeigt, dass die drztliche Psychotherapie zum
unverzichtbaren Bestandteil des Leistungskatalogs unseres Gesundheits.
systems geworden ist.

Die Zeitschrift ARZTLICHE PSYCHOTHERAPIE richtet sich an die Mitglieder der asso-
ziierten Organisationen DGPM, VPK, DGPPR, CPKA sowie an alle inferessier-
ten drztlichen Psychotherapeuten. Sie stellt die psychodynamische Ausrichtung,
die Differenzialdiagnostik und das mehrdimensionale Prinzip der @rztlichen
Psychotherapie dar und dient der Identitétsbildung und -stérkung der érzt-
lichen Psychotherapeuten.

Die ARZTLICHE PSYCHOTHERAPIE bietet ein Forum rund um die érztliche Praxis der
Psychotherapie. Unter Einbeziehung der Berufsverbénde informiert sie um-
fassend Gber die neuesten Forschungs- und Behandlungsentwicklungen des
Fachs. Im Rahmen eines fachibergreifenden Konzeptes werden gesellschaft-
liche wie berufspolitische Rahmenbedingungen der psychotherapeutischen
Praxis erértert und fachspezifische Entwicklungen in der Zukunft besprochen.
Einen besonderen Schwerpunkt bilden praxisrelevante Beitrége (Kassengut-
achten, Therapiefallstricke, Integration zusétzlicher PT-Verfahren, adjuvante
Pharmakotherapie).

Organschaften )
Organ der Deutschen Gesellschaft fir Psychosomatische Medizin und Arzt-
liche Psychotherapie (DGPM), Organ der Vereinigung psychotherapeutisch
tétiger Kassendrzte e.V. (VPK), Organ der Deutschen Gesellschaft fur kli-
nische Psychotherapie und Psychotherapeutische Rehabilitation (DGPPR),
Organ der Chefarztkonferenz Psychosomatisch-Psychotherapeutischer Kran-
kenhguser und Abteilungen e. V. (CPKA)
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Grundpreise
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platzierungen

Farbzuschlag
(nicht rabattféhig)

Beihefter

(nicht rabattféhig)

Anlieferung

Beschnittzugabe

Arztliche Psychotherapeuten, Fachérzte fir Psycho-
somatische Medizin und Psychotherapie, Psychiater mit

Zusatztitel Psychotherapie, Kinder- und Jugend-
psychiater und -psychotherapeuten,
alle Arzte mit Zusatztitel Psychotherapie

2.700 Exemplare
2.600 Exemplare

2/1 Seite 420 x 280 mm* 3.130,00 EUR
1/1 Seite 174 x 242 mm 1.695,00 EUR
2/3 Seite 114 x 242 mm 1.260,00 EUR
1/2 Seite 174 x 121 mm 950,00 EUR
1/3 Seite 54 x 242 mm 640,00 EUR
1/3 Seite 174 x 80 mm 640,00 EUR
1/4 Seite 174 x 60 mm 475,00 EUR
mm-Preis, 1-spaltig (54 mm) 3,20 EUR
(weitere Formate auf Anfrage)

*Heftformat fir Doppelseite

Umschlagseiten, Editorial,

Seite gegeniber Inhalt 1.975,00 EUR
ie Skalenfarbe 430,00 EUR
je Sonderfarbe 680,00 EUR
Vierfarbzuschlag 1.095,00 EUR
2-seitig (210 x 280 mm) 2.710,00 EUR
4-seitig (420 x 280 mm) 5.420,00 EUR

2-seitiger Einhefter unbeschnitten
4-seitiger Durchhefter plano unbeschnitten
frei Haus, bis 7 Arbeitstage nach dem
Anzeigenschlusstermin

Frésrand 3 mm
Kopfbeschnitt 5 mm
FuBbeschnitt 5 mm
Vorderbeschnitt 5-10 mm

Benétigte Menge 3.000 Exemplare

Termine 2009
Ausgabe

1 17. DGPM Jahrestagung*

2
3
4

Anzeigenschluss
27.11.08
10.03.09
08.06.09
11.09.09

* 17. DGPM Jahrestagung, Mainz, 18.-21. Mérz 2009

Anderungen vorbehalten

Beilagen
(nicht rabattféhig)

%o 285,00 EUR
Format bis max. 204 x 275 x 2 mm (fur Beilagen ab

3 bis 30 mm Stérke fallen zusétzliche Postkosten an)

Anlieferung

frei Haus, bis zum Druckunterlagenschlusstermin

Vor Auftragsannahme 5 Muster der Beilagen/Beihefter an den

Verlag senden.

Nachldsse

Agenturvergitung

Mehrwertsteuver

Zahlungs-
bedingungen

Bankverbindung

Erscheinungsweise
Heftformat
Satzspiegel

Druckunterlagen

Beschnittzugabe
fur Anschnitt

Druckverfahren

Buchbinderische
Verarbeitung

Druckunterlagenschluss
02.12.08
13.03.09
15.06.09
16.09.09

Malstaffel: 2 x 5%, 4 x 10%
Ein-/Durchhefter sowie Beilagen und
Farbzuschlége werden nicht rabattiert

10% vom Kundennetto

alle Preise zuziglich der gesetzlichen
Mehrwertsteuer

netto bei Zahlung sofort nach Rechnungserhalt,
2% Skonto bei Vorauszahlung und Bankeinzug,
reine Barauslagen (z.B. Postentgelte bei
Beilagen) sind nicht skontoféhig

Stuttgarter Volksbank

(BLZ 60090100) 214013006
Postbank Stuttgart

(BLZ 60010070) 3220-708

4-mal jé&hrlich
210 x 280 mm
174 x 242 mm

als Daten per E-Mail, ISDN

oder FTP an die Druckerei,

Voranmeldung per Fax (Datenblatt und Motiv)
an den Verlag und an die Druckerei erforderlich

jeweils 5 mm

Bogenoffset
Klebebindung

Erscheinungstermin
15.01.09
15.04.09
15.07.09
16.10.09



fur die Anlieferung von Druckunterlagen per FTP, ISDN oder E-Mail

Dateiformate PDF/X3, optional PDF nach unseren Vorgaben. Download von: http://www.mayrmiesbach.de

Papierklasse Anzeigen auf dem Umschlag Papierklasse 1 (isocoated), Anzeigen auf Inhaltsseiten Papierklasse 3 (isowebcoated)

Proof Datengleiches, farbverbindliches Proof mit Ugra/FOGRA-Medienkeil CMYK Version 2.0, erstellt nach 1ISO 12647-2 Prozessstandard
Offsetdruck (PSO). Anzeigen auf dem Umschlag Papierklasse 1 (isocoated), Anzeigen auf Inhaltsseiten Papierklasse 3 (isowebcoated).
Falls kein farbverbindliches Proof mitgeliefert wird, erfolgt Druckabstimmung nach PSO.

Obligatorische Hinweis auf Titel und Ausgabe-Nr. der Zeitschrift, Erscheinungstermin, Anzeigengréfie und Ansprechpartner mit Telefonnummer fir

Begleitunterlagen evil. Rickfragen. Erfolgt eine Dateniibertragung ohne die benétigten Zuordnungen und ohne Voranmeldung per Fax, wird die Gber-
mittelte Datei geléscht. Bei verspéteter oder fehlerhafter Anlieferung von Druckunterlagen werden die anfallenden Zusatzkosten in
Rechnung gestellt.

an Mayr Miesbach GmbH, Herrn Richter, Am Windfeld 15, 83714 Miesbach, Faxnummer 08025/294-282

Datenanlieferung

per FTP Adresse: ftp://ftp.mm-intec.de, Benutzer: fks-anzeigen, Passwort: fks-anzeigen4dmmb

per ISDN 08025/294 — 285, 08025/294 — 192

per E-Mail schattauer@mm-intec.de (max. 5 MB empfohlen)

per Datentrager

All ine Geschaftsbedi fir A
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1. ,Anzeige” bzw. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allge-
meinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag Gber die Veréffentlichung ei-
ner oder mehrerer Anzeigen, Beilagen und/oder Einhefter eines Werbung-
treibenden zum Zwecke der Verbreitung in Druckschriften der Schattauer
GmbH.

2. Ineinen Anzeigenaufirag werden alle innerhalb eines Jahres erschei-
nenden Anzeigen einbezogen. Die Laufzeit des Anzeigenauftrages beginnt
mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

3. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der tat-
séichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Hat der Verlag die Umstéinde zu vertreten, welche die Erfillung verhinder-
ten, entfdllt die Erstattungspflicht.

4, Andie Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben oder an be-
stimmten Pléitzen ist der Verlag nur bei entsprechender schriftlicher Verein-
barung gebunden.

5. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkenn-
bar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” kenntlich
gemacht.

6. Der Verlag behdlt sich vor, solche Anzeigenauftréige nicht anzuneh-
men oder einzelne Anzeigen im Rahmen eines Anzeigenaufirages abzu-
lehnen (Rickiritt), die gegen Gesetze, behérdliche Bestimmungen oder die
guten Sitten verstoBen, wegen ihres Inhalts, ihrer Herkunft oder tech-
nischen Form den einheitlichen Grundsétzen des Verlags widersprechen
oder deren Versffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Die Ablehnung
eines Anzeigenauftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

7. Der Auftraggeber besorgt die rechtzeitige Lieferung einwandfreier,
geeigneter Druckunterlagen. In der Regel erhalten wir diese als druckfer-
tige Daten entsprechend unseren jeweils aktuellen technischen Informatio-
nen, wie sie z.B. in unseren ,Mediadaten” abgedruckt sind. Davon abwei-
chende Druckunterlagen sind mit der Anzeigenabteilung des Verlags vor-
her abzusprechen.

Mit der Datenanlieferung muss der vom Verlag genannten Druckerei zur
Qualitétssicherung ein farb- und inhaltsverbindlicher Proof zur Verfigung
gestellt werden. Bei Fehlen eines Proofs ibernimmt der Verlag keine Ga-
rantie fir Farbwiedergabe und Inhalt.

8. Kosten fur Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen und
for die Herstellung oder datentechnischer Aufbereitung erforderlicher
Druckunterlagen und Zeichnungen sowie sonstige Druckvorstufenkosten,
auch fir abbestellte Anzeigen, gehen zu Lasten des Auftraggebers.

9. Die Druckdateien (Druckunterlagen) werden einen Monat nach Er-
scheinen der betreffenden Zeitschrift geléscht. Sonstige Druckunterlagen
werden nur auf besondere Anforderung an den Aufiraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet ebenfalls nach einem Monat.

10. Probeabzige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch des Auftragge-
bers geliefert. Der Aufiraggeber Gbernimmt die Verantwortung fir die Rich-
tigkeit zuriickgesandter Probeabziige oder Andrucke und der dazu gege-
benenfalls vermerkten Korrekturangaben. Wenn der Auftraggeber den
ihm Ubermittelten Probeabzug nicht innerhalb der ihm gesetzten Frist zu-
rickgibt, gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichti-
gem oder unvollsténdigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungs-
minderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem Umfang, in dem der
Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Weitergehende Anspriiche gegen
den Verlag sind ausgeschlossen.

Reklamationen missen innerhalb der Ausschlussfrist von einem Monat
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

12. Ruckirittsrecht wird eingeréumt unter der Bedingung, dass der Riick-
tritt mindestens drei Wochen vor dem jeweiligen Anzeigenschluss ange-
kindigt wird.

13. Rechnungen sind am Erscheinungstag der Ausgabe, in der die Anzei-
ge verdffentlicht wird, zur Zahlung féllig, bei besonderer Vereinbarung
spétestens 30 Tage nach dem Erscheinungstag. Bei Vorauszahlung werden
2 Prozent Skonto gewdhrt, sofern der Rechnungsbetrag spétestens am Er-
scheinungstag auf einem der Konten eingeht und keine élteren Rechnun-
gen féllig sind.

14. Bei Zahlungsverzug gelten die gesetzlich festgelegten Verzugszinsen.
Die Geltendmachung weiteren Verzugsschadens wird hierdurch nicht aus-

Gelieferte Datentréger werden in der Druckerei nicht archiviert und nicht an den Auftraggeber zuriickgeschickt.

geschlossen. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung
des laufenden Anzeigenauftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Aufirag-
gebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzei-
genabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betra-
ges und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetréige abhéngig
zu machen.

15. Ein Auflagenriickgang bedingt nur dann eine prozentual anteilméBi-
ge Rickzahlung, wenn die in der Preisliste genannte Druckauflage in den
betroffenen Nummern und im Durchschnitt des Insertionsjahres um mehr
als 20 v.H. unterschritten wird. Weitergehende Preisminderungsanspriiche
sind ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber vor dem Absin-
ken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor dem
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriickireten konnte.

16. Bei Anderung der Anzeigenpreisliste treten die neuen Bedingungen
auch bei laufenden Anzeigenaufiréigen, die mehr als eine Anzeige umfas-
sen, sofort in Kraft.

17. Preise, Aufschlége und Nachldsse werden fir alle Auftraggeber ein-
heitlich berechnet. Der Verlag gewdhrt die in der Anzeigenpreisliste be-
zeichneten Nachlésse fir die innerhalb eines Jahres erscheinenden Anzei-
gen eines Werbungtreibenden.

18. Bei Betriebsstérungen oder héherer Gewalt hat der Verlag Anspruch
auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn der Anzeigenauf-
trag mit 80 v.H. der zugesicherten Garantieauflage erfillt ist. Geringere
Leistungen werden nach dem Tausender-Seitenpreis der in der Preisliste
genannten Garantieauflage errechnet.

19. Erfillungsort ist Stuttgart oder Hamburg. Gerichtsstand im Verkehr mit
Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen Rechts oder éffentlich-
rechtlichen Sondervermégen ist gleichfalls Stuttgart oder Hamburg.

Stuttgart, August 2008
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