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Charakteristik

Die Anzahl der Patienten mit Persénlichkeitsstérungen in den
Praxen der Nervendrzte, Psychiater und Psychotherapeuten nimmt
stéindig zu. Die Therapie stellt erhebliche Anforderungen an deren
Kompetenz und Professionalitét. Komorbiditat mit zum Teil medi-
kamentds behandlungsbedurftigen Depressionen, Zwangs- und
Angststérungen ist verbreitet. Der Erstherausgeber des Periodi-
kums, Prof. Kernberg, gilt als der weltweit fihrende Wissenschaft-
ler auf dem Gebiet der Persénlichkeitsstérungen.

Angeforderte Ubersichts- und Originalarbeiten von namhaften
Autoren in einprégsamer grafischer Gestaltung bilden die Basis
fur die Arbeit der niedergelassenen Nervenérzte und Psychothera-
peuten.

Verlagsanschrift

Schattauer GmbH

Verlag fir Medizin und Naturwissenschaften
HolderlinstraBe 3 * 70174 Stuttgart
Postfach 104543 « 70040 Stuttgart
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Ansprechpartner und Informationen

Redaktion Dipl.-Psych. Dr. med. Wulf Bertram
Dr. Andrea Schirg
Assistenz Birgit Lang

Telefon 0711 22987-34
birgit.lang@schattaver.de

Nicole Dérr
Telefon 0711 22987-56
nicole.doerr@schattauer.de

Anzeigendisposition Telefon 0711 22987-10 oder -60

Anzeigenleitung

Lieferadresse Mayr Miesbach GmbH
Beihefter/Beilagen Am Windfeld 15

83714 Miesbach
Bankverbindung Stuttgarter Volksbank

(BLZ 60090100) 214013006

Postbank Stuttgart

(BLZ 60010070) 3220-708

Zahlungs-
bedingungen

netto bei Zahlung sofort nach Rechnungs-
erhalt, 2% Skonto bei Vorauszahlung und
Bankeinzug, reine Barauslagen (z.B. Post-
entgelte bei Beilagen) sind nicht skontoféhig

Organschaften
Gesellschaft fir Persdnlichkeitsstérungen (GePs) e.V.

Zielgruppe

Fachérzte fur Psychiatrie und Psychotherapie, Fachérzte fir
Nervenheilkunde, Arzte fiir Psychotherapeutische Medizin, Psycho-
logische Psychotherapeuten, klinische Psychologen

Druckauflage
2.200 Exemplare

Verbreitete Auflage
2.150 Exemplare

Erscheinungsweise
4-mal jghrlich
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Formate & Preise

Anzeigen Format

1/1 Seite Vorzugsplatzierung

4. Umschlagseite

2. Umschlagseite + (ggi. Inhalt)
1/1 Seite im Innenteil

Farbzuschldge (nicht rabattféhig)

Vierfarbigkeit ~ 1.125,00 €
je Sonderfarbe 705,00 €
ie Skalenfarbe 430,00 €

Beihefter und Beilagen (nicht rabattfdhig)

Beihefter
Preise und weitere Informationen auf Anfrage.

Beilagen
Preise und weitere Informationen auf Anfrage.

Erscheinungstermine

Ausgabe Thema (geplant)

1/2012 Liebe und Persénlichkeitsstérungen
2/2012 Stress, Burnout und Persénlichkeit
3/2012 Affektive Stérungen

4/2012

Anderungen vorbehalten.

Preisliste Nr. 13
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Heftformat 165 x 240 mm (b x h)

Satzspiegel Anschnitt*

137 x 212 mm (bxh)

Grundpreis s/w in €

165 x 240 mm 1.565,00
165 x 240 mm 1.565,00
165 x 240 mm 1.415,00

137 x 212 mm

* Beschnittzugabe fir angeschnittene Anzeigen 5mm je angeschnittene
Seite. Alle Preise zzgl. gesetzl. MwSt.

Nachldsse Malstaffel: 2 x 5%, 4 x 10%
Agenturvergitung  10% vom Kundennetto

Sonderwerbeformen

Preise und weitere Formen auf Anfrage.

Griffecke  Postkarte  Banderole Titelseitenklappe

Anzeigenschluss
15.02.2012
14.05.2012
22.08.2012
02.11.2012

Druckunterlagenschluss
20.02.2012
17.05.2012
27.08.2012
07.11.2012

Erscheinungstermin
21.03.2012
21.06.2012
26.09.2012
07.12.2012
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Druckverfahren Bogenoffset
Buchbinderische Klebebindung
Verarbeitung

Datenlieferung

Per E-Mail, CD-ROM oder FTP

Das Datenlieferungsblatt finden Sie auf unserer Homepage: www.schattauer.de/MDaten.html

Daten per E-Mail
Daten per CD-ROM

anzeigen@schattauer.de

an Schattauer GmbH, Frau Hemati, Hélderlinstr. 3, 70174 Stuttgart, Telefon 0711 22987-60, Telefax 0711 22987-50

Gelieferte Daten werden nicht archiviert und nicht an den Auftraggeber zuriickgeschickt.

Daten per FTP
Dateiformate

Proof

Adresse: ftp://Hp.mm-intec.de, Benutzer: fks-anzeigen, Passwort: fks-anzeigendmmb
Bevorzugt wird PDF/X3 optional PDF nach unseren Vorgaben. Download von: http://www.mayrmiesbach.de

Datengleiches, farbverbindliches Proof mit Ugra/FOGRA-Medienkeil CMYK ab Version 2.0, erstellt nach ISO 12647-2

Prozessstandard Offsetdruck (PSO). Anzeigen auf dem Umschlag Papierklasse 1 (isocoated), Anzeigen auf Inhaltsseiten
Papierklasse 3 (isowebcoated). Falls kein farbverbindliches Proof mitgeliefert wird, erfolgt Druckabstimmung nach PSO.

Obligatorische
Begleitunterlagen

Zusatzkosten in Rechnung gestellt.

Allgemeine Geschéftsbedingungen fir Anzeigen

1. ,Anzeige” bzw. ,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgen-
den Allgemeinen Geschéftshedingungen ist der Vertrag Gber die
Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen, Beilagen und/
oder Einhefter eines Werbungtreibenden zum Zwecke der Verbrei-
tung in Druckschriften der Schattauer GmbH.

2. In einen Anzeigenauftrag werden alle innerhalb eines Jahres
erscheinenden Anzeigen einbezogen. Die Laufzeit des Anzeigen-
auftrages beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige.

3. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfillt, die der Ver-
lag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Hat der Verlag die Umstéinde
zu vertreten, welche die Erfillung verhinderten, entfdllt die Erstat-
tungspflicht.

4. An die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Plétzen ist der Verlag nur bei entsprechender
schriftlicher Vereinbarung gebunden.

5. Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , An-
zeige” kenntlich gemacht.

6. Der Verlag behdlt sich vor, solche Anzeigenauftréige nicht an-
zunehmen oder einzelne Anzeigen im Rahmen eines Anzeigenauf-
trages abzulehnen (Rickiritt), die gegen Gesetze, behérdliche Be-
stimmungen oder die guten Sitten verstofien, wegen ihres Inhalts,
ihrer Herkunft oder technischen Form den einheitlichen Grund-
sdtzen des Verlags widersprechen oder deren Verdffentlichung for
den Verlag unzumutbar ist. Die Ablehnung eines Anzeigenauftra-
ges wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

7. Der Auftraggeber besorgt die rechtzeitige Lieferung einwand-
freier, geeigneter Druckunterlagen. In der Regel erhalten wir die-
se als druckfertige Daten entsprechend unseren jeweils aktuellen
technischen Informationen, wie sie z.B. in unseren ,Mediadaten”
abgedruckt sind. Davon abweichende Druckunterlagen sind mit
der Anzeigenabteilung des Verlags vorher abzusprechen.

Mit der Datenanlieferung muss der vom Verlag genannten Drucke-
rei zur Qualitétssicherung ein farb- und inhaltsverbindlicher Proof

zur Verfigung gestellt werden. Bei Fehlen eines Proofs Ubernimmt
der Verlag keine Garantie fir Farbwiedergabe und Inhalt.

8. Kosten fir Anderungen urspringlich vereinbarter Ausfihrun-
gen und fir die Herstellung oder datentechnischer Aufbereitung
erforderlicher Druckunterlagen und Zeichnungen sowie sonstige
Druckvorstufenkosten, auch fir abbestellte Anzeigen, gehen zu
Lasten des Auftraggebers.

9. Die Druckdateien (Druckunterlagen) werden einen Monat
nach Erscheinen der betreffenden Zeitschrift geldscht. Sonstige
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
ebenfalls nach einem Monat.

10. Probeabzige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch des Auf-
traggebers geliefert. Der Auftraggeber Gbernimmt die Verantwor-
tung fir die Richtigkeit zurickgesandter Probeabziige oder Andru-
cke und der dazu gegebenenfalls vermerkten Korrekturangaben.
Wenn der Auftraggeber den ihm Ubermittelten Probeabzug nicht
innerhalb der ihm gesetzten Frist zurickgibt, gilt die Genehmi-
gung zum Druck als erfeilt.

11. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder unvollsténdigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem
Umfang, in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde.
Weitergehende Anspriiche gegen den Verlag sind ausgeschlos-
sen.

Reklamationen missen innerhalb der Ausschlussfrist von einem
Monat nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden.

12. Ruckrittsrecht wird eingeréumt unter der Bedingung, dass der
Rucktritt mindestens drei Wochen vor dem jeweiligen Anzeigen-
schluss angekindigt wird.

13. Rechnungen sind am Erscheinungstag der Ausgabe, in der
die Anzeige verdffentlicht wird, zur Zahlung féllig, bei besonde-
rer Vereinbarung spétestens 30 Tage nach dem Erscheinungstag.
Bei Vorauszahlung werden 2 Prozent Skonto gewdhrt, sofern der
Rechnungsbetrag spétestens am Erscheinungstag auf einem der
Konten eingeht und keine dlteren Rechnungen féllig sind.

14. Bei Zahlungsverzug gelten die gesetzlich festgelegten Ver-
zugszinsen. Die Geltendmachung weiteren Verzugsschadens wird

Hinweis auf Titel und Ausgabe-Nr. der Zeitschrift, Erscheinungstermin, AnzeigengréBe und Ansprechpartner mit Telefon-
nummer fir evil. Rickfragen. Bei verspéteter oder fehlerhafter Anlieferung von Druckunterlagen werden die anfallenden

hierdurch nicht ausgeschlossen. Der Verlag kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfihrung des laufenden Anzeigenaufirags
bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Lauf-
zeit eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Ricksicht auf ein urspringlich vereinbartes Zahlungsziel von
der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen ste-
hender Rechnungsbetréige abhéngig zu machen.

15. Ein Auflagenriickgang bedingt nur dann eine prozentual
anteilméBige Rickzahlung, wenn die in der Preisliste genannte
Druckauflage in den betroffenen Nummern und im Durchschnitt
des Insertionsjahres um mehr als 20 v.H. unterschritten wird.
Weitergehende Preisminderungsanspriiche sind ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber vor dem Absinken der Auflage
so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor dem Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag zurickireten konnte.

16. Bei Anderung der Anzeigenpreisliste treten die neven Bedin-
gungen auch bei laufenden Anzeigenaufirdgen, die mehr als eine
Anzeige umfassen, sofort in Kraft.

17. Preise, Aufschliige und Nachlésse werden fur alle Auftragge-
ber einheitlich berechnet. Der Verlag gewdhrt die in der Anzeigen-
preisliste bezeichneten Nachldsse fir die innerhalb eines Jahres
erscheinenden Anzeigen eines Werbungtreibenden.

18. Bei Betriebsstérungen oder hoherer Gewalt hat der Verlag
Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn
der Anzeigenauftrag mit 80 v.H. der zugesicherten Garantieauf-
lage erfillt ist. Geringere Leistungen werden nach dem Tausen-
der-Seitenpreis der in der Preisliste genannten Garantieauflage
errechnet.

19. Erfllungsort ist Stuttgart oder Hamburg. Gerichtsstand im
Verkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des &ffentlichen
Rechts oder 8ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist gleichfalls
Stuttgart oder Hamburg.

@ Schattauer

Stuttgart, August 2011



